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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ

ДИСЦИПЛИНЫ

1.1. Место дисциплины в структуре основной профессиональной 

образовательной программы.    

Учебная  дисциплина  ОП.  14  Основы маркетинга 

 входит  в профессиональный  учебный цикл  и является 

 вариативной частью образовательной программы (ОПОП) 23.02.01 

Организация перевозок и управление на транспорте (по видам). 

1.2 Планируемые результаты освоения учебной дисциплины ОП. 14 

Основы маркетинга.   

В результате освоения учебной дисциплины ОП. 14 Основы маркетинга 

обучающимися должен уметь:  

• проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и

принимать маркетинговые решения;

• выявлять сегменты рынка;

• проводить опрос потребителей;

• оценивать конкурентоспособность организаций и ее конкурентные

преимущества;

• оценивать поведение покупателей; • организовывать рекламную кампанию

и оценивать ее эффективность.

знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду;

• ценовую политику;

• виды конкуренции, конкурентоспособность организации;

• стратегию и планирование маркетинга;

• основы рекламной деятельности; • законодательные акты, нормативные

документы по маркетингу.

Изучение учебной дисциплины ОП. 14 Основы маркетинга готовит к 

освоению общих и профессиональных компетенций:  

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.  

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы 

и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 

качество.  
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ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и 

нести за них ответственность.  

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 

личностного развития.  

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности.  

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 

(подчиненных), результат выполнения заданий.  

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и 

личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать 

повышение квалификации.  

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 

профессиональной деятельности.  

ПК 2.1. Организовывать работу персонала по планированию и организации 

перевозочного процесса.  

ПК 3.2. Обеспечивать осуществление процесса управления перевозками 

на основе логистической концепции и организовывать рациональную 

переработку грузов.  

ПК 3.3. Применять в профессиональной деятельности основные 

положения, регулирующие взаимоотношения пользователей транспорта и 

перевозчика.  
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы

Вид учебной работы 

Распределение по семестрам 

На базе основного 

общего образования 

На базе среднего 

общего образования 

7  семестр 5 семестр 

Максимальная учебная нагрузка (всего) 48 48 

Обязательная аудиторная учебная нагрузка 

(всего)   

32 32 

в том числе: 

     лекции 20 20 

     практические занятия 12  12 

Самостоятельная работа обучающегося (всего) 16 16 

Промежуточная аттестация  Диф. зачет Диф. зачет 
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2.2 Тематический план и содержание учебной дисциплины ОП. 14 Основы маркетинга 

№ 
Наименование разделов и тем, содержание учебного материала, в 

том числе практических и лабораторных занятий  

Количес 

тво 

часов 

В том числе ОК, ПК 

лк пз лз СР 

Тема 1.  Понятие и сущность маркетинга 

знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

• законодательные акты, нормативные документы по маркетингу. 

1 Лекция: Введение. Становление и развитие маркетинга. Определение 

маркетинга. Концепции маркетинга.  Цели, задачи, основные принципы 

и функции маркетинга.   

2 2 ОК 1, ОК 2 

2 Практическое занятие №1: Отработка маркетинговых понятий и 

использование основных категорий маркетинга в практической 

деятельности»  

2 2 ОК 1, ОК 2 

Самостоятельная работа обучающихся:  
Проработка конспектов занятия; учебной литературы; подготовка к 

опросу по теме «Понятие и сущность маркетинга».  

1 1 ОК 1, ОК 2 

Тема 2.   Окружающая среда маркетинга 

знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

• законодательные акты, нормативные документы по маркетингу. 

3 Лекция: Понятие среды маркетинга. Микро- и макросреда организации. 2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 4 

Самостоятельная работа обучающихся:  
Проработка конспектов занятия, учебной литературы; подготовка к 

опросу по теме «Окружающая среда маркетинга».  

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 4 

Тема 3. Маркетинговые исследования рынка ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 4 

уметь: 

• проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые

решения; 

знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

• законодательные акты, нормативные документы по маркетингу. 
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4 Лекция: Понятие и цель маркетингового исследования рынка. Этапы 

проведения маркетинговых исследований. Способы получения 

информации.  

2 2 ОК 1, ОК 2,  ОК 3, ОК 

4  

Самостоятельная работа обучающихся:  

Маркетинговые службы. Основные способы опроса. 

2 2 

№ 
Наименование разделов и тем, содержание учебного материала, в 

том числе практических и лабораторных занятий  

Количес 

тво 

часов 

В том числе ОК, ПК 

лк пз лз СР 

Тема 4.   Рынок и рыночные показатели 

уметь: 

• проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые

решения; 

знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

5 Лекция: Понятие рынка, его виды. Рыночные показатели.  Конъюнктура 

рынка.   
2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5  

6 Практическое занятие №2: Определение  конъюнктуры рынка 2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5  

Самостоятельная работа обучающихся:  
Проработка конспектов занятия; учебной литературы; подготовка к 

опросу по теме «Рынок и рыночные показатели».  

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5  

Тема 5.   Сегментация рынка 

уметь: 

• проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые

решения; 

• выявлять сегменты рынка; знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

• законодательные акты, нормативные документы по маркетингу. 

7 Лекция: Понятие и сущность сегментации рынка; критерии и основные 
признаки сегментирования.  Выбор целевых сегментов рынка.  

Рыночная ниша. Позиционирование товара на рынке.  

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5  
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Самостоятельная работа обучающихся:  
Проработка конспектов занятия, учебной литературы; подготовка 

ответов на контрольные вопросы по теме «Сегментация рынка»  

1 1 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5  

Тема 6.  Поведение покупателей на рынке 

уметь: 

• проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые

решения; 

• выявлять сегменты рынка; 

• проводить опрос потребителей; знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

• законодательные акты, нормативные документы по маркетингу. 

№ 
Наименование разделов и тем, содержание учебного материала, в 

том числе практических и лабораторных занятий  

Количес 

тво 

часов 

В том числе ОК, ПК 

лк пз лз СР 

8 Лекция: Потребительский рынок и поведение на нем покупателей.  

Основные факторы, влияющие на поведение покупателей 

(экономические, политические, социальные, личностные и 

психологические). Процесс принятия решения о покупке товара.   

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 4, 

ОК 5, ОК 6  

9 Практическое занятие №3: «Определение конъюнктуры рынка» 2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 4, 

ОК 5, ОК 6  

Самостоятельная работа обучающихся: 

Проработка конспектов занятия, учебной литературы; подготовка 

ответов на контрольные вопросы по теме «Поведение покупателей на 

рынке».  

1 1 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 4, 

ОК 5, ОК 6  

Тема 7.  Конкуренция и конкурентоспособность 

уметь: 

• проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые

решения; 

• выявлять сегменты рынка; 

• проводить опрос потребителей; 

• оценивать конкурентоспособность организаций и ее конкурентные преимущества; знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

• виды конкуренции, конкурентоспособность организации; 

• законодательные акты, нормативные документы по маркетингу. 
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10 Лекция: Понятие и виды конкуренции. Стратегии конкурентов, методы 
конкурентной борьбы (ценовая и неценовая конкуренция).  

Конкурентоспособность товара и фирмы. Виды рыночного спроса.  

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 4, 

ОК 5, ОК 6, ОК 7  

Самостоятельная работа обучающихся:  
Проработка конспектов занятия, учебной литературы; подготовка 

ответов на контрольные вопросы по теме «Конкуренция и  

конкурентоспособность»  

1 1 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 4, 

ОК 5, ОК 6, ОК 7  

Раздел  8.  Товар и товарная политика 

уметь: 

• проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые

решения; 

• выявлять сегменты рынка; 

• проводить опрос потребителей; 

• оценивать конкурентоспособность организаций и ее конкурентные преимущества; 

• оценивать поведение покупателей; знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

№ 
Наименование разделов и тем, содержание учебного материала, в 

том числе практических и лабораторных занятий  

Количес 

тво 

часов 

В том числе ОК, ПК 

лк пз лз СР 

• виды конкуренции, конкурентоспособность организации; 

• законодательные акты, нормативные документы по маркетингу. 

11 Лекция: Понятие товара. Классификация товаров. Товарная марка. 

Основные понятия товарно-знаковой символики: товарный знак, 

марочное название, марочный знак, авторское право и др.  Упаковка 

товара, маркировка, штриховое кодирование.   

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5, ОК 6, ОК 7, 

ПК 2.1  

12 
Лекция: Жизненный цикл товара и его этапы; создание новых товаров, 

задачи маркетинга на каждом этапе ЖЦ.   

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5, ОК 6, ОК 7, 

ПК 2.1  

13 Практическое занятие №4: Принятия решения о покупке товара 2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5, ОК 6, ОК 7, 

ПК 2.1  

Самостоятельная работа обучающихся:  
Определение перечня товаров, находящихся в торговой сети и стадии 

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5, ОК 6, ОК 7, 
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жизненного цикла товара на которой они находятся. ПК 2.1 

Тема  9.  Ценовая политика предприятия в условиях рынка 

уметь: 

• проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые

решения; 

• выявлять сегменты рынка; 

• проводить опрос потребителей; 

• оценивать конкурентоспособность организаций и ее конкурентные преимущества; 

• оценивать поведение покупателей; знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

• ценовую политику; 

• виды конкуренции, конкурентоспособность организации; 

• законодательные акты, нормативные документы по маркетингу. 

14 Лекция: Понятие и сущность цены. Виды цен. Функции цены. Методы 

ценообразования (затратный, агрегатный, параметрический, метод 

ценообразования на основе текущих цен, ценообразование на основе 

анализа безубыточности и обеспечения целевой прибыли).   

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5, ОК 6, ОК 7, 

ПК 2.1  

15 Лекция: Процесс определения цены. Основные стратегии 

ценообразования («снятия сливок», «следование за спросом»,  
«проникновение», «устранение конкуренции»); факторы, влияющие на 

рост и снижение цен. Система скидок с цены. Рыночное страхование 

цен.  

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5, ОК 6, ОК 7, 

ПК 2.1  

№ 
Наименование разделов и тем, содержание учебного материала, в 

том числе практических и лабораторных занятий  

Количес 

тво 

часов 

В том числе ОК, ПК 

лк пз лз СР 

16 Практическое занятие №5: «Расчет коэффициента эластичности спроса 

по цене»  
2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5, ОК 6, ОК 7, 

ПК 2.1  

Самостоятельная работа обучающихся:  
Проработка конспектов занятия, учебной литературы; подготовка 

ответов на контрольные вопросы по теме «Ценовая политика 

предприятия в условиях рынка»  

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5, ОК 6, ОК 7, 

ПК 2.1  
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Тема 10.  Сбытовая политика предприятия 

уметь: 

• проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые

решения; 

• выявлять сегменты рынка; 

• проводить опрос потребителей; 

• оценивать конкурентоспособность организаций и ее конкурентные преимущества; 

• оценивать поведение покупателей; 

• организовывать рекламную кампанию и оценивать ее эффективность.

знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

• ценовую политику; 

• виды конкуренции, конкурентоспособность организации; 

• законодательные акты, нормативные документы по маркетингу.

17 
Лекция: Понятие, виды сбыта: прямой, косвенный, комбинированный. 

Средства сбыта: каналы сбыта, их виды.   

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5, ОК 6, ОК 7, 

ОК 8 ПК 2.1, ПК 3.2  

18 

Лекция: Торговые посредники. Оптовая и розничная торговля 

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5, ОК 6, ОК 7, 

ОК 8 ПК 2.1, ПК 3.2  

Самостоятельная работа обучающихся:  

Подготовка ответов на контрольные вопросы; реферат по теме: 

«Прямая продажа: возможности и перспективы.  

2 2 ОК 1, ОК 2, ОК 3, ОК 

4, ОК 5, ОК 6, ОК 7, 

ОК 8 ПК 2.1, ПК 3.2  

Тема 11. Продвижение товара 

уметь: 

• проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые

решения; 

• выявлять сегменты рынка; 

• проводить опрос потребителей; 

• оценивать конкурентоспособность организаций и ее конкурентные преимущества; 

• оценивать поведение покупателей; 

• организовывать рекламную кампанию и оценивать ее эффективность.

№ 
Наименование разделов и тем, содержание учебного материала, в 

том числе практических и лабораторных занятий  

Количес 

тво часов 

В том числе ОК, ПК 

лк пз лз СР 
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знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

• ценовую политику; 

• виды конкуренции, конкурентоспособность организации; 

• основы рекламной деятельности; 

• законодательные акты, нормативные документы по маркетингу. 

19 Лекция: Продвижение товара: понятие, виды продвижения. Реклама. 

Личная продажа.   

Паблик рилейшнз (PR): возможности, достоинства и недостатки. 

Формирование спроса и стимулирование сбыта (ФОССТИС): виды, 

назначение.  

2 2 ОК 1, ОК 2,  ОК 3, ОК  
4, ОК 5, ОК 6, ОК 7,  

ОК 8 ПК 2.1, ПК 3.2, ПК 

3.3  

Самостоятельная работа обучающихся:  
Подготовка ответов на контрольные вопросы; реферат по теме «Реклама 

от древности до современности».  

2 2 ОК 1, ОК 2,  ОК 3, ОК  
4, ОК 5, ОК 6, ОК 7,  

ОК 8 ПК 2.1, ПК 3.2, ПК 

3.3  

Тема 12. Стратегическое маркетинговое планирование 

уметь: 

• проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые

решения; 

• выявлять сегменты рынка; 

• проводить опрос потребителей; 

• оценивать конкурентоспособность организаций и ее конкурентные преимущества; 

• оценивать поведение покупателей; 

• организовывать рекламную кампанию и оценивать ее эффективность.

знать: 

• структуру маркетинговой деятельности,

• маркетинговую окружающую среду; 

• ценовую политику; 

• виды конкуренции, конкурентоспособность организации; 

• стратегию и планирование маркетинга; 

• основы рекламной деятельности; 

• законодательные акты, нормативные документы по маркетингу. 

20 Лекция: Понятие, основные этапы процесса стратегического 

планирования, их краткая характеристика; маркетинговый контроль. 

Матрица «Бостон консалтинг групп»; воздействие рыночной стратегии 

на прибыль (PLVS); общая стратегическая модель Портера).  

2 2 ОК 1, ОК 2,  ОК 3, ОК 4, 

ОК 5, ОК 6, ОК 7,  
ОК 8 , ОК 9, ПК 2.1, ПК 

3.2, ПК 3.3  

21 Практическое занятие №6: Составление глоссария по основным 

маркетинговым понятиям.  
2 2 ОК 1, ОК 2,  ОК 3, ОК 4, 

ОК 5, ОК 6, ОК 7,  
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№ 
Наименование разделов и тем, содержание учебного материала, в 

том числе практических и лабораторных занятий  

Количес 

тво 

часов 

В том числе 
ОК, ПК 

лк пз лз СР 

ОК 8 , ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3  

Всего: 48 20 12 0 16 

__________________________ 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

3.1. Для реализации программы учебной дисциплины должны быть 

предусмотрены следующие специальные помещения:  

учебная аудитория «Общепрофессиональных дисциплин», оснащенная 

оборудованием: комплектом учебной мебели (столы, стулья, доска), 

многофункциональным комплексом преподавателя, учебно-наглядные пособия 

(учебники, терминологические словари разных типов, опорные конспекты-плакаты, 

стенды, карточки, раздаточный материал), техническими средствами обучения: 

компьютером, мобильными техническими средствами демонстрации, экраном, 

принтером.  

3.2. Информационное обеспечение обучения 

Основные источники 

1. Реброва Н.П. Основы маркетинга: учебник и практикум для СПО / Н.П.

Реброва. – М.: Издательство Юрайт, 2018. – 277 с. – Серия: Профессиональное 

образование.  

2. Парамонова Т.Н. Маркетинг: учебное пособие / Т.Н. Парамонова,  И.Н.

Красюк: под ред. Т.Н. Парамоновой . – 2-е изд., стер. – Москва КНОРУС. 2018. – 

190 с. (Среднее профессиональное образование).  

3. Маркетинг: Учебник / Под ред. д-ра экон. наук, проф. В.П. Федько. – 2-е

изд., испр. и доп.. – М.:ИНФРА-М: Академ-центр, 2016. – 368 с. – (Среднее 

профессиональное образование).  

Дополнительные источники 

1. Белоусова С.Н., А.Г. Белоусов. Маркетинг: учебное пособие. 7-е изд.,

перераб. и доп.. - Ростов-н/Д: Феникс, 2012. – 397 с. 

2. Барышев А.Ф.  Маркетинг: учебник. – М.: Издательский центр 

«Академия», 2006. -208 с. 

3.Чикатуева Л.А., Третьякова Н.В. - Маркетинг. Учебное пособие. Серия

«Среднее профессиональное образование». Ростов-на-Дону: Феникс, 2004 – 352 с. 

4. Периодические издания: журналы «Маркетинг», «Маркетинг в России и за

рубежом», «Современная торговля» 

Примечание: Вышеперечисленная литература не переиздавалась, но 

необходима для изучения учебной дисциплины.  
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Федеральные законы 

1. «О защите прав потребителей: ФЗ  РФ от 21.12.2004 № 122-ФЗ.

2. «О рекламе: Закон РФ от 22.08.2004 г. № 155 - ФЗ.

Электронные образовательные ресурсы 

1. Система электронного обучения "Курс" [Электронный ресурс]. – URL:

https://www.msun.ru/ru/edu_kurs/. – (дата обращения: 25.05.2021). 2. Электронная

библиотечная система [Электронный ресурс]. – URL:

http://ntic.msun.ru:8087/jirbis2/. – (дата обращения: 25.05.2021).

3.2 Требования к педагогическим работникам 

Реализация программы учебной дисциплины обеспечивается педагогическими 

работниками образовательной организации, а также лицами, привлекаемыми к 

реализации образовательной программы на иных условиях, в том числе из числа 

руководителей и работников организаций, направление деятельности которых 

соответствует области профессиональной деятельности 17. Транспорт (имеющих 

стаж работы в данной профессиональной области).  

Требования к образованию. Высшее профессиональное образование или 

среднее профессиональное образование по направлению подготовки «Образование и 

педагогика» или в области, соответствующей преподаваемой дисциплине, без 

предъявления требований к стажу работы либо высшее профессиональное 

образование или среднее профессиональное образование и дополнительное 

профессиональное образование по направлению деятельности в образовательном 

учреждении без предъявления требований к стажу работы.   

Педагогические работники, привлекаемые к реализации образовательной 

программы, должны получать дополнительное профессиональное образование по 

программам повышения квалификации, в том числе в форме стажировки в 

организациях, направление деятельности которых соответствует области 

профессиональной деятельности 17. Транспорт не реже одного раза в 3 года с 

учетом расширения спектра профессиональных компетенций.  

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ

ДИСЦИПЛИНЫ 

Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины 

осуществляется преподавателем в процессе текущего контроля (в ходе проведения 

занятия) и промежуточной аттестации.   
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Текущий контроль проводится в соответствии с рабочими материалами 

педагога, входящими в состав УМКД, методических рекомендаций и указаний по 

дисциплине, а также проверочными заданиями к учебным занятиям.  

Текущий контроль успеваемости проводится регулярно - несколько раз в 

семестр.  

В качестве форм текущего контроля используются: 

- устный опрос;

- защита практических занятий,  - защита

индивидуальных заданий; - тестирование.

 Промежуточная аттестация проводится в форме теста в соответствии с фондом 

оценочных средств.  

Планируемый результат 

Коды 

формируемых  
профессиональных 

и общих 

компетенций  

Где проверяется 

Знать: 

структуру  маркетинговой 

деятельности 

ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Устный опрос  
Тесты   
Практическое занятие № 1-6 

маркетинговую 

окружающую среду 

ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Устный опрос  
Тесты   
Практическое занятие № 1-6 

ценовую политику ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Устный опрос  
Тесты   
Практическое занятие № 5,6 

виды  конкуренции, 

конкурентоспособность 

организации  

ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Устный опрос  
Тесты   
Практическое занятие № 4-6 

стратегию и планирование 

маркетинга 

ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Устный опрос  
Тесты   

Практическое занятие № 6 

основы рекламной деятельности ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Устный опрос Тесты  

законодательные акты, 
нормативные документы по 

маркетингу  

ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Устный опрос  
Тесты   
Практическое занятие № 1, 3-6 

Уметь: ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 

проводить маркетинговые 

исследования, анализировать их 

ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Практическое занятие № 2-6 

результаты  и  принимать 

маркетинговые решения 
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выявлять сегменты рынка ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Практическое занятие № 3-6 

проводить опрос потребителей ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Практическое занятие № 3, 4 

оценивать  
конкурентоспособность 

организаций и ее конкурентные 

преимущества  

ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Практическое занятие № 4-6 

оценивать  поведение 

покупателей 

ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Практическое занятие № 4-6 

организовывать рекламную 

кампанию и оценивать ее 

эффективность  

ОК 1 - ОК 9, ПК 2.1, 

ПК 3.2, ПК 3.3 
Практическое занятие № 6 
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